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此次活动是中国电影集团公

司党委为深入贯彻落实习近平新

时代中国特色社会主义思想和党

中央提出的脱贫攻坚奋斗目标，

落实中宣部关于文化科技卫生

“三下乡”活动精神，结合中宣部

和北京市委宣传部关于 2019 年

元旦春节期间广泛开展“我的中

国梦”——文化进万家活动通知

要求，与北京市委宣传部、北京

市电影局共同主办的，并由中影

新农村发行、放映公司与顺义区

委宣传部、顺义区文化委员会联

合承办。

北京市委宣传部副部长、北京

电影局局长陈名杰，中国电影集

团公司党委书记、董事长焦宏奋，

顺义区委常委、宣传部部长贺亚

兰，中影新农村数字电影、发行

放映公司总经理、党支部书记李

建军和北京市委宣传部影视处、

顺义区文化委、马坡镇党委等单

位负责人一起出席了活动的启

动 仪 式 。 顺 义 区 基 层“ 第 一 书

记”代表、中影新农村数字电影

发行、放映公司全体党员全程参

加了活动。

北京市委宣传部副部长、北京

电影局局长陈名杰，中国电影集

团公司党委书记、董事长焦宏奋

先后致辞。陈名杰表示，要充分

发挥电影为人民服务、为社会主

义服务的基本功能，让电影成为

弘扬社会主义核心价值观的主

力军、公共文化服务供给的主力

军、传统节日文化娱乐消费的主

力军。

焦宏奋表示，电影《最后一公

里》是中影集团坚决贯彻执行党

中央决策部署，以真实事情为基

础拍摄的一部优秀的脱贫攻坚主

题电影。中影集团将坚持以人

民为中心，打造更多紧贴时代脉

搏的精品力作，丰富人们的精神

文化生活，帮助人们真正从思想

观 念 上 脱 贫 ，从 生 活 态 度 上 脱

贫。座谈会上，石家营村的贾书

记介绍说，咱们村经过不懈努力

已经率先实现了小康，过上了让

村 民 满 意 ，让 市 民 羡 慕 的 好 生

活。但在全国奔小康的路上，还

有不少地方需要我们共同打下脱

贫攻坚战。

活动中，来自北京歌舞剧院的

文艺骨干表演了精彩的文艺节

目。影片《最后一公里》的主创人

员热情讲述了拍摄制作过程中的

动人故事和幕后花絮，并与顺义

驻村的基层“第一书记”们展开交

流。随后，与会嘉宾、基层“第一

书记代表”集体合影，并与现场

300 多名观众共同观看了脱贫攻

坚主题电影《最后一公里》。

影片《最后一公里》是由宜宾

市映三江农村数字电影院线有限

公司、宜宾广播电视台、中影新农

村数字电影放映有限责任公司、

珙县广播电视台联合出品，中影

新农村数字电影放映公司拍摄制

作的一部富涵中国新时代价值观

的主旋律扶贫攻坚主题电影，是

中影新农村公司和宜宾方面携手

通过电影的方式助力脱贫攻坚，

为农民扶智力、扶志气而共同努

力的一次精彩呈现。《最后一公

里》已于 2018 年 11 月 16 日登陆全

国城市院线，截至目前，该片城市

票房已超过 1000 万元，在农村院

线的发行也陆续开始。

作为主要承办方的中影新农

村数字电影发行、放映公司，派出

了党员小分队服务于本次活动，

从活动策划、设备片源的准备到

现场的放映服务都非常认真负

责。公司总经理李建军介绍说，

正值科技文化卫生“三下乡”服务

活动期间，我们把《最后一公里》

送到顺义基层，献映给基层的第

一书记和群众，还现场赠送了该

片的“三件宝”——草帽、笔记本

和毛巾，这是中影新农村公司积

极响应中宣部文化走基层号召

的一个具体举措，也是希望农村

电影工作者可以与基层第一书

记一道为乡村振兴、乡村的精神

文明建设和丰富群众文化生活

做 出 应 有 的 贡 献 。 我 们 今 年

“电影三下乡”的活动与往年有

所不同，直接到了村里举办主题

放映活动，比以往更加接地气，

也更贴近了村民百姓，非常有意

义。文化下乡是我们公司的主要

业务，希望在新一年里，把文化走

基层工作常态化，贯穿于新年度

的工作当中。

据悉，此次主题电影放映活动

精选了多部主旋律、正能量、口碑

好的优秀国产影片，春节期间在

北京市近 4000 个放映点总计放映

12000 场。 （影子）
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本报讯《熊出没》第六部大电影《熊

出没·原始时代》正在热映。近日，片方

宣布将发行河南、陕西、四川、湖南、粤语

五种方言版本预告片及海报，并于大年

初五至大年初八开启方言版电影点映，

正月初九（2月13日）全国同步上映。

《熊出没·原始时代》上映后，打破了

国产动画电影首日票房纪录，打破了《大

鱼海棠》保持的国产动画电影单日最高票

房纪录，在各大评分网站分数高居不下。

影片此次一口气推出粤语、四川话、

陕西话、河南话、湖南话5大方言版本，成

为“第一个吃螃蟹”的动画电影，于大年

初五至初八开启区域点映。在方言版预

告中，操着一口乡音的熊强组合向观众

介绍原始世界的美食攻略，将火锅这一

现代元素带到三万年前的世界与原始人

类共享。预告片中五地的亲切乡音，给

在外漂泊的人们带来慰藉。方言版海报

以“听听家乡的声音”为主题，除了引用

最具特色的方言，还罗列出当地的美食，

如臭豆腐、辣火锅、羊肉泡馍、杜康酒等，

或是代表性的建筑，如少林寺、兵马俑、

岳麓山等，极具地方特色。影片已经在

此前开展了多场“方言版”的观影团点映

活动。

《熊出没·原始时代》由华强方特（深

圳）、乐创影业（天津）、天津猫眼微影文

化、万达影视等联合出品。 （杜思梦）

《熊出没·原始时代》
正月初九全国上映“方言版”电影

影片满意度与票房表现一致，

科幻片成功突围、动画片表现出彩

2019 年春节档调查的 9 部国产影

片中，有 7 部影片满意度超 80 分进入

“满意”区间，其中有 6 部影片满意度在

82 分以上，表明档期内大部分影片品

质上佳，得到了观众较高的认可。

除了 1 月 11 日公映的《白蛇：缘起》

外，大年初一新上映影片满意度与票房

表现基本一致。

其中，科幻电影《流浪地球》表现最

为亮眼，影片满意度 85.6 分，列 2019 年

春节档第一位，2015-2019 年所有春节

档第二位，及历史调查 231 部影片的第

八位。影片同时获得了档期内普通观

众和专业观众满意度的第一名，成为了

历史调查以来第六部专业观众满意度

超过普通观众的影片。截至初五的平

均上座率达 41.6%，为春节期间新上映

影片中最高。在满意度问卷调查截止

（2 月 7 日 22：30）时，《流浪地球》票房

尚居于第二位，但第二天（初四）即实

现逆袭，而且势不可挡。影片票房低开

高走，成为又一个凭借优质口碑实现票

房逆袭的影片典范。

居于档期满意度第二位的《白蛇：

缘起》以过硬的品质夺得了历史调查

24 部动画影片的满意度冠军。好口碑

延续影片生命力，该片 1 月 11 日公映后

票房并不理想，但优良的口碑助推排映

坚持到 1 月 31 日（影片公映后的第 21
天）逆袭了好莱坞大片《大黄蜂》和《死

侍 2：我爱我家》，连续五天登顶日票房

第一。而到 2 月 9 日 (初五)，在影片上

映 30 天时，在春节档激烈的竞争环境

下，影片再次出现一波触底反弹走势，

全国单日场次由大年初一的 53 场回升

至 943 场，场均人次则始终保持在春节

档调查影片的第六、七位。

可以做对比观察的影片是另一部

动画电影《熊出没·原始时代》，影片满

意度 83.5 分，分别高出系列前作《熊出

没·变形记》（2018 春节档）和《熊出没

之奇幻空间》（2017 春节档）0.5 分和 0.6
分。截至初五，影片平均上座率为

41.3%，与《流浪地球》基本相当，票房

4.05 亿元，有望打破该系列影片最高票

房纪录（6.1 亿元）。

这三部或获得观众满意度高分值

评价、或在系列影片中满意度不断提升

的影片走出的票房曲线，再一次显示了

赢得观众口碑在票房体系中起到的重

要作用。

春节档开始前，《疯狂的外星人》、

《飞驰人生》和《新喜剧之王》等三部影

片映前热度较高，尽管这三部影片均未

创造春节档票房黑马，但调查显示，这

三部影片满意度均超 82 分，随之而来

的也是相对匹配的票房回报。其中，宁

浩导演的《疯狂的外星人》满意度 83.9
分、累计票房（截至 2 月 9 日）13 亿元，

均为档期内喜剧片最高。《飞驰人生》

为韩寒导演的第三部作品，影片满意度

83.7 分，较去年春节档上映的前作《乘

风破浪》高出 2.3 分，累计票房 9.3 亿元

（截至 2 月 9 日），超过《乘风破浪》10.5
亿元的票房已成定局。周星驰导演的

《新喜剧之王》满意度 82.2 分，累计票房

（截至 2 月 9 日）5.1 亿元，均难匹敌其导

演的上一部作品《美人鱼》（满意度 84.7
分，累计票房 33.9 亿元）。这些影片在

历史调查的 48 部喜剧影片中也都取得

了不错的排名，其中，《疯狂的外星人》

满意度排名第 6，《飞驰人生》排名第 7，
《新喜剧之王》排名第 15。

需要特别说明的是，上映前凭借

《啥是佩奇》短片而颇具热度的《小猪

佩奇过大年》最终满意度 77.6 分，未能

进入“满意”区间。除影片创作水平仍

有较大的提升空间等原因外，该评价

也受到中国电影观众满意度调查体系

设置影响。《小猪佩奇过大年》的观影

对象为低幼儿童，满意度调查数据也

显示有 52.8%的观众为偕子观影，但

12 岁以下的儿童并不在此调查取样范

围之内，调查问卷的设计也不适合低幼

儿童回答。

影片创新性普遍获赞，

不同维度各展创作水准

2019 年春节档期影片满意度与新

鲜度整体排序基本一致，创新性整体得

到了观众的高度认可。档期内调查的

9 部影片新鲜度均超 86 分，档期综合新

鲜度达 88.1 分，为历史最高。典型的科

幻影片《流浪地球》和带有一定科幻色

彩的《疯狂的外星人》新鲜度均超 89
分，这两部影片同时也是 2019 年春节

新上映影片满意度的前两位。

同样，普通观众和专业观众对单片

满意度排序也基本一致。其中，从普通

观众对观赏性、思想性各个细分维度的

评价来看，2019 年春节档影片“各显其

能”，在不同维度的创作上表现出了优

质的艺术水准。

档期满意度冠军《流浪地球》在 8
项指标上的得分均进入档期 TOP3，其
中新鲜感、精彩对白均得到了档期的最

高评分，主要演员的表演、视觉效果、

音乐效果、不枯燥程度及正能量得分均

超 88 分。作为国内少有的高概念“硬

核”科幻作品，影片宏大的概念设定、

精湛的特效制作均得到了观众的高度

认可，为中国同类型影片的创作提供了

优秀范本。

《白蛇：缘起》将中国古典美学与电

影艺术创作进行结合，精致的水墨画

风、古老的五行八卦玄学符号等有效融

入剧情，视觉效果、音乐效果及不枯燥

程度均获得了档期最高评分，故事喜爱

度居第三位。

带有一定科幻色彩的《疯狂的外星

人》在故事喜爱度上得到了档期最高评

价，得分 88 分，沈腾、尹正等主演的《飞

驰人生》在主要演员的表演上得到了

89.2 分的最高分，以反腐为主题的《廉

政风云》在正能量上得到了档期最高评

价。

尽管 2019 年春节档观众满意度获

得高分评价，但观众对于影片的分享传

播热情依然还有待提高。对比 2018 年

春节档满意度 TOP3 影片的三大指数，

除 2018 年的《红海行动》在思想性优于

《流浪地球》以外，2019 年春节档影片

在观赏性、思想性上整体表现较优；但

在传播度上 2019 年春节档影片整体偏

弱，包括满意度排名第一的《流浪地

球》传播度也低于《红海行动》9.1 分。

其中，对 TOP3 影片不做任何分享的观

众 2018 年春节档在 19.2%-21.7%之间，

2019 年在 32.5%-38.3%之间。对市场

而言，影片传播度相对偏低不利于优质

影片的传播和扩散，无法吸引更多的受

众观影。2019 年春节初一至初五观影

人次较 2018 年同期下降约 1200 万人

次，造成观影人次下降的原因很多，除

了票价高等硬因素外，观众传播意愿是

其中一个重要的软性因素。这也给电

影工作者提出了一个重要命题，即在保

证观众“看得好”的前提下，还要让观

众“想要说”和“有得说”。

全国超六万块银幕为中国电影创

造了广阔的放映空间，2019 年整个春

节档始终保持高票房与高上座率，其中

大年初一内地电影票房达到 14.43 亿

元，同比增长近 13%，单日票房纪录被

再次被刷新。科幻、喜剧、悬疑等类型

影片集中上映，动画影片既有为低幼儿

童准备的合家欢作品也有成人动画，这

一切为观众提供了丰富的观影选择。

上乘的艺术创作水平，健康的思想内涵

和努力创新的不懈追求也造就了史上

最“满意”春节档。尽管《疯狂的外星

人》、《飞驰人生》和《新喜剧之王》等喜

剧影片与观众寄予的“厚望”或多或少

存有差距，但那些笑中带泪的百姓故事

为欢度春节的人们带来了欢笑与回

味。而《流浪地球》的成功逆袭，《白

蛇：缘起》的触底反弹，《熊出没：原始

时代》的高上座率，既充分验证了“质

量为王”这一市场铁律，也为业界追求

高质量带来了信心与希望。在迎接新

中国成立 70 周年的 2019 年，中国电影

人将以更优秀的创作礼赞伟大时代，谱

写光影华章。

（上接第1版）

本报讯 近日，北京市顺义区马坡镇石家营村文化中

心喜气洋洋，充满了浓浓的年味，300多名当地群众和基

层第一书记汇聚一堂，脱贫攻坚主题影片《最后一公里》

献映顺义区基层第一书记专场活动正在这里隆重举行，

拉开了“福满京城、春贺神州，电影三下乡”主题电影放

映活动的帷幕。


