
用全面、辩证、长远的眼光看待电影发展

中国电影的信心来自政策、投资、人才和观众
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电影作为一种大众文化娱乐消

费，虽谈不上“刚需”，但在大众心

中的地位却无法被替代。尤其是

进到影院观看一部电影，除了有更

好的观影体验外，社交属性更是线

上观影无法相比的。

4 月 底 ，中 国 电 影 家 协 会 联 合

猫眼研究院组织了本次观众观影

意愿问卷调研。本次调研数据来

源于猫眼数据平台影院购票观众

的有效问卷 , 共回收有效样本 1530
份 ,性别、年龄比例及城市分布参照

了院线观众的总体分布。

调查显示，随着疫情的趋势好

转 , 观 众 纷 纷 调 高 影 院 观 影 期 待

值 。 34% 的 受 访 者 表 示“ 非 常 期

待”，38%表示“比较期待”，合计超

过七成。说明影院观影相比较在

家观影而言 , 仍具有较强的不可替

代 性 。 同 时 ，从 人 群 区 分 来 看 , 男
性观众尤其是年轻男性观众“非常

期待”的比例更高 , 愿望更加迫切 ,
这部分人群是影院复工后需要有

针 对 性 地 首 先 拉 动 的 消 费 群 体 。

六 成 以 上 受 访 者“ 非 常 关 注 ”或

“比较关注”影院复工和影片上映

信息。

6 月 ，猫 眼 研 究 院 推 出 第 三 期

对“后疫情”时代观众观影意愿及

需求的跟踪调查报告。综合三次

调查结果显示，3 月至 5 月期间，期

待回到影院的观众比例从七成提

升至近九成。数据变化显示，人们

对于影院观影的安全感和消费信

心与日俱增。

同时，消费安全感指数和消费

信心指数相较于 3 月明显回升。消

费者对观影的安全感和经营信心

指数高于旅游行业。

春节以来，影院长时间暂停开

放，客观上无法满足公众的观影需

求。调查结果显示 ，近六成观众认

为，五一假期电影院未复工，给自

己的娱乐休闲“影响非常大”或“影

响比较大”。以上数据均表明，随

着国内疫情的不断好转，人们对于

观影的需求越来越强烈。

新冠疫情期间，线上观影成为

了一种补充，但进到影院观影仍具

有独特的优势。

电影诞生一百多年来，观影环

境的不断进步和电影技术的飞速

发展已经说明电影院早已成为电

影不可分离的有机组成部分，而且

意味着一部电影的最终完成。它

本身是一种声画合成而呈现的技

术手段，而电影本身就是技术的，

是技术产生的表象与意义的信号

刺激人们的脑神经网络反应的。

资深电影工作者赵军表示，电

影终归是美学的，而任一种电影美

学的实现都离不开影院，甚至银幕

的大小都是美学的不同呈现，因为

光影在大小不一的银幕上体现的

表象和意义都会不同。观众是一

部电影的另一个作者，而电影院是

观众实现一部电影的美学追求最

后的接力。电影院有着电影的技

术和艺术最后完成的使命。

他还表示，人们在电影院享受

的 时 光 中 最 弥 足 珍 贵 的 还 是 社

交。大银幕上的故事、明星、技术

等等元素，包括当今的冷气空调、

舒适座椅、环绕音响都是某种文化

与文明的提升，但在人际关系上的

文明提升则是人们身边城市气场

的真实呈现，前面的所有观影环境

都会指向这样一种召唤人们社交

的气场。

中国电影因为此次疫情遭遇到

一 个 较 为 困 难 的 阶 段 ，但 在 困 难

中，我们看到了主管部门的关心支

持、从业人员的自强不息、观众的

殷切期盼，以及化危机为转机、变

局中开新局的发展方向，只要“投

资不离场，人才不离场，观众不离

场 ”，电 影 人 自 己 理 应 用 全 面 、辩

证、长远的眼光看待电影发展，坚

定信心、团结协作、共创未来。
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中国电影人已经制作完成或正

在筹备一批优秀的作品，等待疫情之

后奉献给广大观众。原定在今年春

节档上映的《夺冠》、《紧急救援》、

《唐人街探案 3》、《姜子牙》、《急先

锋》、《熊出没·狂野大陆》等影片自

然是复市之后观众最期待的一批影

片。此外，原定于 2020 年暑期档上

映的《封神三部曲》第一部日前也宣

布将改在 2021 年春节档上映。展现

全面小康成果的电影《我和我的家

乡》和《一点就到家》将在 2020 年国

庆档上映。此外《749 局》、《怒火》、

《拆弹专家 2》、《抵达之谜》、《荞麦疯

长》、《寒战 3》、《她杀》、《侍神令》、

《赤狐书生》、《快把我哥带走 2》、《来

都来了》、《人潮汹涌》、《刺杀小说

家》、《古董局中局》、《独自上场》、

《闻烟》、《上海上海》、《春江水暖》、

《第一次的离别》、《新封神：哪吒重

生》、《大护法 2》、《白蛇 2》、《最后的

魁拔》、《贝肯熊 2：金牌特工》等一批

不同题材类型的电影作品都有望于

今明两年与观众见面。

与此同时，还有一批影片正处

于筹备或制作阶段。《长津湖》、《如

守龙者》、《圆梦星球》、《熊猫总动员

2》、《家有儿女之最佳拍档》、《快递

小 哥》、《红 色 的 起 点》、《雄 关 漫

道》、《第八个嫌疑人》、《恶魔》、《排

雷英雄》、《敦煌：归义英雄》、《敦煌：

玄奘密码》、《倚天屠龙记》、《繁花》、

《阴阳师晴雅集》、《阴阳师泷夜曲》

等等。

相比电影产业的上游，处在下游

环节的影院，复工难度确实大了不

少。在新冠疫情期间，暂时无法开业

的影院也没有一味“等靠要”，而是发

挥主观能动性，展开了五花八门的自

救。

为了缓解压力，各大院线通过线

上开启了送外卖、做预售、开直播等

多种“自救”行动。如万达影城官方

微博发文称“小万家卖品部”上线，在

线上售卖烤肠、咖啡、冰淇淋、零食礼

包等物品，并承诺进行无接触配送。

金逸影城官方微博也发布了相应的

卖品促销信息，宣布开展电商业务。

通过当地影城的微博微信，影迷们不

仅可以购买零售单品，还能选择多款

零食大礼包。各大院线、影投公司甚

至各个影城都制定了专门的卖品和

衍生品销售方案，万达影城和大地院

线甚至推出了爆米花全年“吃计划”。

阿里影业更是联合饿了么，推出

了“影院卖品外送”业务，希望能通过

饿了么平台，改善影院卖品的线上售

卖渠道。来自阿里影业的信息显示，

该项服务预计能够覆盖全国超过

1000 家影院的卖品外送需求。

不过，以上这些也都是影院、院

线在特殊时期的特殊方式。院线和

影院真正要思考的，还是等到疫情过

后影院真正重新营业的那一天，如何

放映好影片，给观众提供更好的观影

体验。

首都华融影城经理于超最近一

直在为复产复工积极筹备。他们通

过对约 5000 名观众的问卷调查，发

现了疫情之后观众心理和需求的诸

多变化。此外，他还表示，今后如何

提高影院的抗风险能力，以及如何探

索多元化经营，都是影院经营者需要

思考的。

资深电影市场专家刘嘉同样表

示，作为影院的经营者，未来如何让

影院的盈利模式更加多元化，以及当

大片公映时，如何让自己的作用发挥

更好，是影院需要思考的问题。当有

头部影片定档和开始宣传后，影院也

要更积极地配合制片和发行单位，给

上游企业交上一份满意的答卷。

作为全国政协委员，北京大学中

文系教授张颐武不仅在今年全国“两

会”上提交了关于建立电影业纾困扶

持基金的提案，而且他还建议影院在

防控常态化的背景下，可以尝试创新

影院观影机制，让更多观众能够尽早

安心走进影院。此外，他呼吁社会能

够为影院建立“安全性统一标识”，争

取让影院更早地迎来全面复工，让观

众更安心地走进影院。

在过去中国电影最困难的几个

月中，从中央到地方，从相关主管部

门到行业协会，从业界到学界，都在

为电影行业出主意、想办法。而电影

从业者更是努力克服困难，在条件允

许的范围内努力坚持创作、尽量减少

损失。新冠肺炎疫情再猛烈，也都是

暂时性的。中国电影仍然处在黄金

发展期，投资不会离场，人才不会离

场，观众不会离场。

（上接第5版）

本报讯 2020 年 6 月 23 日 09 时 43
分，在万众瞩目之下，第 55 颗北斗导航

卫星冲向天穹，成功发射。这是北斗三

号全球卫星导航系统第三颗地球同步

轨道（GEO）卫星，也是北斗三号的收官

之星。随着该星进入预定工作轨道，北

斗三号全球卫星导航系统星座部署全

面完成。与此同时，由潇湘电影集团有

限公司运作，反映我国科研工作者面对

各种困难情况自主研发北斗导航系统

的精彩故事的电影《中国北斗》全面启

动。该项目于 2019 年开始策划，目前

剧本已经修改三稿，正式进入剧本备案

阶段。

我国从上世纪 80 年代开始探索适

合国情的卫星导航系统发展道路，并逐

步形成了“三步走”发展战略。2000 年

底，建成北斗一号系统，向中国提供服

务；2012年底，建成北斗二号系统，向亚

太地区提供服务。如今，北斗三号收官

之星成功发射，北斗三号全球卫星导航

系统星座部署比原计划提前半年全部完

成。相对于北斗二号区域系统，北斗三

号服务区域将扩展至全球，同时实现下

行导航信号升级与改造等关键技术突

破，为全球用户提供更为优质的服务，它

聚焦了世界一流卫星导航系统的攀登与

跨越，性能与GPS相当，使我国卫星导航

系统达到国际先进水平。

据了解，电影《中国北斗》已被中共

湖南省委宣传部列为2020-2021年重点

电影项目，湖南省委宣传部多次组织召

开会议，直接调度项目进展，部署相关工

作。潇湘电影集团有限公司将邀请国内

实力派导演及主创人员，将该片打造成

为一部充满科技感、展现大国实力、兼具

社会效益和经济效益的精品大片。

（赵丽）

本报讯 6 月 23 日，由赵凯文制片、

马子龙导演的电影《我心向上》在甘肃定

西市渭源县正式开机。

《我心向上》根据定西当地青年企业

家李晓梅的真实创业故事改编而来，讲

述了主人公李梅大学毕业后，主动回乡

创业，在经历了市场洗礼、婚姻失败、惨

遭横祸导致双腿残疾之后，终于从一个

失败的药材商转型成为大型农业控股集

团公司掌舵人，成为马铃薯种业和薯制

品加工企业中的佼佼者，为世界各地的

连锁餐饮公司提供半成品供应，产品出

口到世界各地，成功带领乡亲们脱贫致

富。

电影《我心向上》既是当代农村社会

的显微镜，又是农村与外界产生联系的

放大镜。影片借详细展现了农村大学生

李梅和城市大学生作为同班同学在性格

上表现得格格不入的深层原因，具有很

强的典型性、现实性。故事采用对比手

法，来展现接班型企业家王家栋（李梅

丈夫）和创新型企业家李梅的内心世界

与所作所为的冲突，又细致展现了乡土

型企业家李梅和都市型企业家林总的种

种不同的行事做派。

本部电影由甘肃籍新锐影视投资

制作人赵凯文担任制片人，由其担任

制片人的电影《疲城》曾入围第 41 届

蒙特利尔世界电影节国际影评人协会

奖、第 1 届平遥国际电影展中国新生

代单元最受欢迎影片等。

《我心向上》由马子龙执导，陈逸恒

特别出演，何昕霖、李馨雨、马浴轲、王建

飞、牟紫柔、朱栋青担任主演。该片由甘

肃田野之光影视文化发展有限公司、上

海仑影映画文化发展有限公司、北京海

平面影视文化传播有限公司联合出品，

并得到定西市委宣传部的大力支持。

本报讯 日前，北京电影学院发布通

知，校考专业的考试形式由原“高考后

到现场考试”，调整为“全部在线上完

成”。

通知表示，为切实保障广大考生

生命安全和身体健康，结合目前疫

情防控形势和实际情况，按照北京

市整体疫情防控工作要求，经学校

研究决定，北京电影学院对于保留

校考专业的考试形式由原“高考后

到现场考试”，调整为“全部在线上

完成”。

本报讯 由刘仪伟总监制、张楠执

导，郭碧婷、段博文、刘仪伟、米咪、马

渝捷、聂玫主演，安琥友情出演的科幻

犯罪悬疑电影《机械画皮》近日于爱奇

艺独家上映。在片方发布的“战栗夜

色”版海报中，命运交织的主角们隐藏

在夜幕之中，等待撕开画皮，直面真

相。

海报充满浓烈的赛博朋克科幻色

彩，霓虹夜色笼罩众人，模糊了面庞

神情，而人物隐约可见的微动作引人

遐想，似乎他们各怀心事，即将展开

秘密行动。画面中一位红衣女子离

奇倒地，潜在危机不言而喻，谁会是

幕后 Boss 的下一个目标？

《机械画皮》讲述了一名科学怪

人私下研发了一款高度发达的 AI，当
AI 萌发自主意识后，不断猎杀貌美女

性换皮，潜伏她们男友身边的故事。

电影取材自《聊斋志异》，创新性地将

背景置于现代都市，男主王生由古代

将军摇身一变职场白领男王升，而画

皮者从狐妖变成了拥有感知的人工

智能。片中最令人期待的场景便是

对“黑科技换脸”的呈现，酷炫的特效

与打戏。

潇影新片《中国北斗》启动

脱贫题材电影《我心向上》开机

北京电影学院取消校考线下考试

刘仪伟监制《机械画皮》爱奇艺上线


